
 נוונ׳ אהדן קיומן ולאה עוזי' היפומרקטים

 בי ש ואל 1986-1976
ת ו מ ד ק ת מ ה א מ שראל הי ת בי ו א ל ק ח ת 1976 כי ה ע בשנ ב , ק ובה׳ תנ ת ׳ ר ב ל ח ״ כ נ , מ ן דסמ צחק לנ  י
ן ו ט ל ש ת ה פ ו ק ת ו ב י ה י ש ת כפ ו נ ת הן קט ו י ו נ . הח ד א ר מ ג פ ת מ ר צ ו ת ק ה ו ו ל שי ב לם, א  בעו
בה׳ פרקו ארגז או שניים בכל ו תנ ל ׳ ת ש ו י א ש מ ה ה, ו צרת טרי ו תו ה ארז ז . בתי הארי טי  הברי
ת י א ל ק ח ת ה ר צ ו ת ה ז מ ו ח ד 80 א ת כ־70 ע ק פ ס מ , ה ובה׳ תנ ו ׳ מ ה כ ר ב ח , ש ן ן טע מ ם ד נ ת. ל ו  חנ
ת ו י ת ענק מרכז ו י ו נ צרת בח ר תו ו תמכ ט ו ו ל ק ת וק ש ו ם רשת שי לה להקי ו כ ה י נ י ד מ ל ה ה ש י ר ט  ה
צה בה׳ הרי ו תנ . ׳ ה ל א כ ט ש ק ר מ ר פ י ת ה ו י ו נ ה אז כבר בח א ל פה מ רו ך. אי ו ו ר התי ע ת פ ך א ו ס ח ת  ו
ר . עשו ה וחצי ך שנ ש מ ן ל ו ן ב־1976, לנסי ו ן לצי ה בראשו ל ן ש ו ש א ר ׳ ה ק פרשו הי ׳ ת ה  א
ד באר־שבע. ע ה ו נ ו מ ת ש ת, מקרי ו י ו ק 16 חנ ו ש ר פ י ה ת ה ש ר ו ב י , ב־1986, ה ן ר מכ ח א ד ל ח  א
פ׳ ־או קו ת ׳ ו ל ע ב ׳ ב פ או ־ פר קו הי ת ׳ ש . ר ת ו ר ח ת ת מ י רשתו ת ך נוצרו ש ר כ ח ים א ה שנ מ  כ
ות י ו ע חנ ש ה ת ל ת א ו ת ש ר ת מ ח ל א ה כ ל י ע פ פרםל. ב־1986 ה ת שו ו ל ע ב ׳ ב ל פרכ הי ת ׳ ש ר  ו

. פרמרקט  הי

. במרחב ן ו מ ז שראל ב ם בי י ט ק ר מ ר פ י ה ת ה ו ח ת פ ת ת ה ח א ת נ ל ר ו א ת ה ל ר ז מ א ל מ ו ש ת י ל כ  ת
ת ו ח ת פ ת ה שראל ב ל י ה ש מ ו ק ת, מ : ראשי ם ם ה תי ט העי ב מ ת ה ד ו ק נ ו מ ק בד י ם שי שאי ו  הנ
ת, : ראשי ם ם ה תי ט העי ב מ ת ה ד ו ק נ ו מ ק בד י ם שי י שא ו נ . ה ב ח ר מ ב ן ו מ ז ל ב א ר ש י ם ב י ט ק ר מ ר פ י ה  ה
י ל ם הכל ג ד ת אירופה. שנית, ה ת לארצו חסי , י ם פרמרקטי ת ההי ו ח ת פ ת ה ל ב א ר ש ל י ה ש מ ו ק  מ
ת, ו נ ת השו ם ברשתו י פרמרקט ת ההי ו ח ח פ ת ת, ה שי שלי . ו ם בישראל י ט ק ר מ ר פ י ה ת ה ו ח ת פ ת ל ה  ש
ך הערים. ת, ואיתורם בתו ו נ ם בערים שו י ט ק ר מ ר פ י ה ם ה קו ושא מי בדק נ י ת י י ב ח ר ט מ ב ת מ ד ו ק נ  מ
ם י ט ב ה ן ב ו י ר לד עבו י שנ ת. לפנ ו נ ת השו ו ת ש ר ם ל קו ת מי ו י נ י ת מד מ י י , אם ק ה ל א ש ן ה ו ד  כן תי

. ט ק ר מ ר פ י ה ל ה דרתו ש ת הג ק א בדו ה נ ל  א

 מהו היפרמרקט!
ת ם. בספרו י בי פרטי או ם ו י סי ם פי י נ ו י אפי פ ד או ל ב ל ו ב ח ט ל פי ש ה ע ר ד ג ה ט ניתן ל ק ר מ ר פ י  ה
ם בי ו יותר מרכי ד א ח א ת ב ו ש מ ת ש מ ת זו, ה י א נ ו ע מ ר ק ח ס רת מ ת לצו ו ר ד ר הג פ ס ת מ ו י ו צ  מ
ים ם כללי , מוצרי ן ו ־מז צרי : מו ה ב ת ו י א נ ו ע מ ר ק ח ס ת מ ו נ ח : ״ ט ק ר מ ר פ י ה ר ה ד ו ג ת מ פ ר צ . ב ה  אל
. ת ו ק ל ח מ ב ה י ברו מ מ ת ע רו ל שי ת ע ס ס ו ב ת מ ו נ ח . ה ד) ה ועו י ה, חנ ם (קפיטרי ספי ו ם נ תי רו  ושי
ד י ארבעה ע א פ ו ה ה י נ ח ח ה ט ת מ־2500 מ״ר. ש ו ח לא פ ת ו ח ג א רת ג ת קו ח ו ת ל ו ת כ ו נ ח ח ה ט  ש

. ה אחת״ ר ב די ח ל י ת ע ו ל ע פ ו ת מ ת ו ו כ י ט שי ק ר מ ר פ י ה ת ה ו ק ל ח . כל מ ת ו נ ח הח ט ש ה מ ש  ש
Longeard Peterson, 1975, pp, 55-56 

Planning informatin) U R P l v i ח ר ד ג ת ה : ראשי ט ק ר מ ר פ י ה ת ל דרו י הג ת ת ש ו ע צ ו ה מ י טנ  בברי
ם, ן ואחרי ו מז ־ צרי ל מו ב ש ח ן ר ו ו ה מג ע י צ מ ה ה ד י ח י י מ צ ת ע רו ת שי ו נ  Unit for Retailing) ח
. ( p , 1980, F u y ת רכב 5000 . י י ח לחנ ט ה ש ש ל י ר ו ״ ח 129ראה ( מ ו ח פ ל ל ח ש ט ת ש ל ע  ב
ת ו נ ה ח ל פי ע , ו פה מקי ת ו ל ל ו ה כ נ י ה ) ש p p . ) Pacione 1979 18-19 ל דרתו ש ת הג מ י י ל ק י ב ק מ  ב
ה ח ט ש , ש ה מ צ י ע ת בפנ ד מ ו ע ת ה ו נ : ח ם י א ב ם ה אי ל התנ ו כ מ י תק ר י ש א ט כ ק ר מ ר פ י ה דר כ ג  תו
ד ו ג , בי ן ו ־מז ל מוצרי ן ש ו ו ה מג ע י צ מ ה צרי מ״ר, ו ל מו ן ש ו ו ה מג ע י צ מ ה ר ו ״ ת 5000 מ ו ח פ  ל
ם, י תי ה תחרו ם ב רי דלק. המחי ה ו ד ע ס ו מ מ ם כ רותי ד שי ו ע , ו ת קורת גג אחת ח ת ת י ם לב צרי מו  ו
ה בסדר י ת תנ ט ת ש ק פ ס ת מ ו נ ח ת. ה ו י נ ת המו ו י ר ח ס ת מ ו ק י נ בטכ י ו מ צ ת ע רו ת בשי ע י י ת ס א מ הי  ו
ת. ימלי נ ו מי ת ו , שעל ט ו ש ה פ נ ב מ ת ב מ ק ו מ א מ ת, הי ו ח החנ ט ש ה מ ש ו ל י ש ד פ ל ע ל ש ד ו  ג
ל ו ח הקרקע ז ט ת. ש ו ת בניה לחנ ו ד י ח ת י פ ס ו ה רר צורך ב ת אם מתעו ו ש י מ ר ג ש פ א ת מ ו נ ח ם ה קו  מי
ת א בין 20-30 דקו ו נים (Catchment area) ה ם קו עי י ו מג נ מ מ ח ש ט ש ש ביותר. ה י ג ם נ ו ק י מ ה  ו

. פרמרקט קה להי סי  נ
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ם י ש ג ד ו לן מ , אך בכו ט ק ר מ ר פ י ה ת ה ו נ ח ת ל ו נ ת שו דרו ת הג ו ח ס נ שראל מ ק בי ו ו ת השי  רשתו
ת רו ת בשי ו ז כ מרו ת ו ו ל ו ד ת ג ו י ת קנ ערכו ם בו נ י די י ת רחב־ רו : מרכז מכי ם י א ב ם ה י נ ו  האפי
ן ו ם מז נ ם שאי צרי ל מו ש ע ג ם ד ש ו ט מ ק ר מ ר פ י ה . ב הערב ום ו ת הי ו ע ל ש ך כ ש מ , ב  עצמי
. ה ד ע ס מ ה ו י פ א ו מ מ וספים, כ ם נ ש בו שירותי י , ו ה ד ו כלי עב ל ו מ ש ח ־ י ר צ ו , מ ל : טקסטי ו מ  כ
ת ו נ ח ח ה ט חה. ש ו ה נ י ש חנ ת י ו נ ח ל , ו חה ו ת נ שו י ג י נ י בעל ורים בעל ת באז מ ק ו מ ת מ ו נ ח  ה
ת ו ר ד ג ה י רוב ל פ ־ ל ת ע מ א ו ל ת א ר ש י ט ב ק ר מ ר פ י ה ל ה דרה זו ש  נע בין 2000-5000 מ״ר. הג
ר פ י ה ת ה ם א א ו ל ת א ר ש י ט ב ק ר ר מ פ י ה ן ה ה אי ה ב ד י ח י ה ה ד ו ק בצרפת. הנ ה ו י טנ ו בברי יתנ  שנ
ת ו ח ו לא פ ח ט ט ש ק ר מ ר פ י ה ת ה י ת פ ר צ ה ה ר ד ג ה י ה ל פ ת. ע ו ח החנ ט א ש פה הי רו ט באי ק ר  מ
ה ר ד ג ה ת ב ו כלל נן נ ר אי ״ ת ל־2500 מ ח ת ן נע מ ל ד ו ת רבות שג ו י ו ן חנ לכ  מ־2500 מ״ר, ו
ן ט ם ק ח ט ל אשר ש א ר ש י ם ב י ט ק ר מ ר פ י ה ל ה ה כ י לפ ה אף יותר, ו ר י מ ח ת מ טי י ה הבר ר ד ג ה  זו. ה
ת ו ת ש ר ק מ ל ל ח ת ע ו ל ע ב א ה ו וסף ה י נ ן ישראל ו פי . אי דרה ר אינם נכללים בהג ״  מ־5000 מ
ת ו ר ח ם א ן בדרכי ו ז ל מ י ש א נ ו ע מ ק ק ו ו ת גם בשי ו ק ס ו ע ת ה ו ת ש די ר ת בי א צ מ נ ם, ה פרמרקטי  ההי

.  (סופרמרקטים)

 התפתחות ההיפרמרקטים בישראל
ט ק ר מ ר פ י ה ת ה ח י ת ר פ ח א ה ל נ ה ש ר ש ש ע ו ל , ש ן ט הראשו ק ר מ ר פ י ה שראל ה ח בי ת פ ת 1976 נ נ ש  ב
ת נ ש . ב ד בלבד ח ט א ק ר מ ר פ י וסף ה ר 1). ב־1977 נ ו י א ) ה י נ ט י ר ר ב ח א ים ל ע שנ ש ת ן בצרפת ו  הראשו
. ד בלבד ה ט א ק ר מ ר פ י ן נוסף ה כ ר מ ח א ה ל ם. שנ פרמרקטי ה הי ע ב ר א ה ל נ ו ה מת י תה על  1978 הי
ת 1984 נ ש ת 1983. ב נ ש ם ב י ם ושתי ד לעשרי ת ע ו י ו ש תנ מ ח ה מ א ר מ ה ה ה ל ח ת 1980 ה נ ש  מ
ם 1985-1986 : י ספת ארעה בין השנ ו ה נ צ א . ה ד בלבד ח ט א ק ר מ ר פ י ב נוסף ה ו : ש ה ט א ה ה ל  ח
ם י ט ק ר מ ר פ י ה ה ע ב ר א ם ו י ש ו ל ל ש ל ש ל ו ר כ פ ס מ ם ל י א י ב מ ם ה פרי ר הי ש ד ע ח ל א ם ש ת פ ס ו  ה

ת 1986.  בישראל בשנ
א ל ם בישראל, ש י ט ק ר מ ר פ י ה ר ה פ ס מ ת ב ד מ ת ט מ ע מ ה כ י ל על ה ברורה ש מ ג ת מ  ניתן לראו
י מנ ה ניכרים סי י נ ט י ד שבבר ו ע ת ב ר ר ח ס תה מ ה הי י ל ע ת ה פ ר צ ה. ב י טנ לברי ה לצרפת ו מ ו ד  ב

: ם י ב ל ה ש ע ב ר א ק ל ל ח ת ל מ א ר ש י ת ב ו ח ת פ ת ה ת ה־70. גרף ה ו ף שנ ת כבר בסו ו ב צ י ת  ה
. צה ם 1976-1979 — תאו י ץ השנ  — ב
. ה א ר מ ם 1979-1983 — ה י  — בין השנ

. ה ט א ם 1983-1984 — ה י ן השנ  — בי
. ה א ר מ ך ה ש מ ם 1984-1986 — ה י  — בין השנ

מת, י ו ה מס י ל ה ע שנ ת 1978 י נ ש ם ב נ מ . א ת ס ס ו ה ן מ י א עדי ת הי ו ח ת פ ת ה ן ה ו ש א ר ב ה ל ש  ב
. ת טי ת לאי ב ש ח ן נ י ת עדי ו ח ת פ ת ה , אך ה ׳ למערכת פרכל הי ל רשת ׳ סתה ש י נ ה מכ א צ ו ת רמת כ ג  הנ
, ה א ר מ ה ב ה ל ש ת ׳היפרשו־ק׳ ב ש ת ר ו י ה ת מ ע ב ו נ ה, ה ל עלי ה ברורה ש מ ג מת מ י י קי ב השנ ל ש  ב
. ת י מ ו א ת ה פ ט א ה ה שנ י י ש י ל ש ב ה ל ש ת 1979. ב נ ש ת ב כ ר ע מ ׳ ל פ או ־ פר קו הי ל רשת ׳ יסתה ש כנ  ו
ח ת פ ה, נ ל שנ כ ם ב פרמרקטי ה הי ש מ ד ח ה ע ש ו ל ו ש ח ת פ ן נ ים בה ש שנ מ ח ל כ ה ש פ ו ק ר ת ח א  ל
, ל י ל ם הג ו ל ת ש מ ח ל ת מ לי א , או ת פ ק ש ו מ ה ז ט א . ה ד בלבד ח ט א ק ר מ ר פ י ת 1984 ה נ ש  ב
ה ת ל י ח ת ת א צ ו א ת הי ה ו י ל ע ל ה ה ש כ ש מ ת ה צפי עי נ ב הרבי ל ש ה. ב פלצי נ א האי ת שי  או א

. ׳ פ ־או פר קו הי ׳ ׳ ו פרכל הי ת ׳ ה ברשתו א ר מ ת ה פ ו ק ל ת  ש

ם י ם ישראלי ורמי ף ג ק ש ת דיפוזלה. הגרף מ נ י י פ א מ שראל צורה ה ם בי פרי ת ההי ו ח ת פ ת  לגרף ה
ה ת כ י פ ת ה א ר ק ת ל ו מ ג שראל מ ת בי ו נ מ ת ס ו מ ל ח ם, ה מי ת הי ש ת ש מ ח ל ת מ ו ב ק ע ם: ב י י פ י  ספצ
ו ת ח י ת ת פ ר א י ה ניתן להסב ל רקע ז ת (ח3ווו־ז16ו^). ע י ה צרכנ ר ב ח ת ל י ה הישראל ר ב ח ל ה  ש
ת ו נ ש ם ב פרמרקטי ת הי י י ת בבנ י ט י א ת ה ו ח ת פ ת ה ת ה מ ג מ ת 1976 ו נ ש ן ב ׳ הראשו ק פרשו הי ׳ ל ה  ש
ה מ י ע , ו ה ת ל ת ע י ש י א ה ה ס נ כ ה . ה ם י נ ו ת השמ ו ל שנ לתן ש י ה בתח ל ח ה ה צ ו א ת ם. ה  השבעי
י ק ש ז מ ו ח א ל ב ו ד י ג א ה ם הי י ט ק ר מ ר פ י ה ת ל טי נ ו ו ספת הרל ו ה נ ד ב ו ם. ע י ה גם רמת החי ת ל  ע
ש ו מ י ש י ה פ או ר ו ק לעי ח ט מ ק ר מ ר פ י ה ם ה קו ל מי ש ת ב א ם רכב. ז ת ו ש ר ב יים ש נ ת העירו י ב  ה
ה י נ ק ה ת מ ו נ ו ש ה ה י י הקנ ת לדרכ ו פ ש ח ה עה ה י ה סי ל ם א רמי ו ת. לג לו דו ג ת ו ו ז כ ת מרו ו י  בו לקנ
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עת ישראלים סי כן מנ , ו ה י ז י ו רי הטל דו י שי ״ רמה ע ג ת, שנ תי נ ו ה השכ י בצרכנ ת ו ל ו כ מ ת ב י ת ר ו ס מ  ה
. ל ״ ו ח  רבים ל

ן ו , מז כן ן מו ו : מז ו מ ל כ ״ ו ח ם מ צרי י למו ו ק ן כחי ו ז צרי המ ן במו ו ו י ג י ו ו נ ל שי , ח ל י  במקב
ל, והקניה ן לגדו ו ז מ ת ה ו ז ו גם ארי ל ח ם רבים ה י ח ב ט מ א ל י פ ק מ ת ה ס נ כ ם ה . ע ד עו ע ו ב ט ן ה  מ
. ״ ת י ת ח פ ש מ ה ה ז ג ה״ארי ש ו . כך נוצר מ ך ש ו מ ן מ מ ז ש ל ו מ י ש ת ל ו ל ו ד ת ג ו י ו מ ת בכ ו י ה לה ל ח  ה
ות, ן לחנ ו מז ל לא־ ם ש טי ת פרי פ ס ו ה רך ב . נוצר הצו ן ו ם למז צ מ ט צ א ה ר ל ב ג ו מ ר ה קו  הבי
י לו ד למי ו תה ע ת לא הי ע ה כ י ד. הקנ עו ה ו ק י ט מ ס ו , ק ל י ט ס ק , ט ל מ ש ח ־ י ל ת, כ ־בי : כלי ו מ  כ
ש למוצרים קו י בבי ו נ ד השי ב ל וספים. מ ם נ צרי ה למו ב ח ר ו א ה . הי ם בלבד י  צרכים הכרחי
ד לרכישת ו ה ע מ צ מ ט צ א ה ה ל י ת ה־80, הקנ ו ע שנ צ מ א ה בכלל. ב י ת הקנ ס י פ ה גם ת ת נ ת ש  ה
ם. י י משפחתי לו בי ה ו י ו ו ח ה ל כ פ א ה ל ו זוג, א ד א ד ו ם ב ד י א ד י ־ ת על ו נ ח ן ה אה מ צי י ם ו צרי  מו
ור הקניות. עם ך בסי י ש מ ה ל ם ו ה ת ב ב ש ר ל ש פ א ד. ש עו , ו ה ד ע ס , מ ה י פ א ט מ ק ר מ ר פ י ה ו ל ספ ו ך נ  כ
ם פרמרקטי ו ההי ו ה הי ל י ח ת . אם ב י ט ת ס א ד ה צ י ב ו נ ל גם השי ח ה ה י ו ו בח י ו ו ל ה כבי י ת הקנ ס י פ  ת
ו (היפר ב ח ר ו ה ם ש פרמרקטי םו ק) ו ש (היפרשו ד ח ם ה ד י ק פ ת ו ל ר ש כ ו ה ם ש אי נ טו ם סי י נ ס ח  מ
ם עדי ו ם, המי ם מפוארי י ת מבנ י י בבנ ו ו ת אל ו י ו ל חנ ן ש צ ו פ ל בשי ח ו ת ה ע כ , הרי ש פ) ־או  קו

. ם י פרמרקט ש כהי מ ש ה ל ל י ח ת כ ל  מ

 ההתפתחות ברשתות השיווק השונות
ל ת כניסתן ש , למרו ק׳ היפרשו י רשת ׳ ״ ת ע כ ר ע מ ת ה ו ח ת פ ת ת ה ב ת כ ו ת 1981 מ נ ש ד ל  ע
נכנסת ה ו ת ו ח ת פ ת ת ה ה א ט א ׳ מ ק ו ש * ־ ו פ י ה ת ׳ ש לך ר אי ו ו ה ז נ ש ׳ (1978). מ פרכל הי ת ׳ ש  ר
. בין ב המראה ל ש ם ל ד ק ת ה ת ל ו ל י ח ת ׳ מ פרכל הי ׳ ׳ ו פ או ־ פר קו הי ד ׳ ו ע , ב ת ו צב ב התי ל ש  ל
. ב ההמראה ל ש ת ב ו י ו צ מ ת, ה ו נ ת האחרו ו ת ש ר י ה ת ש י מ ל ל כ ע הגרף ה פ ש ו ם 1986-1984 מ י  השנ
ל ם ש י ם הקלסי י ב ל ש ת ה ש ו ל ת ש , א ה ביותר, עברה אם כן ק י ת ו ת ה ש ר , ה ק׳ היפרשו ת ׳ ש  ר

: ה י ז ו פ י  ד
. ה צ ו א ת ב ה ל  1976-1979 — ש
. ה א ר מ ה ב ה ל  1979-1982 — ש

. ת ו ב צ י ת ה ב ה ל  1982-1986 — ש
ד ב ל אי ב נ טו ק סי ו ו ם בשי י ע ב ש ת ה ו ע שנ צ מ ד א ה ע ק ס בה׳ ע ו תנ קא ׳ ו ו א בכך כי ד ל ן פ  אי
ה מ ו ד ה ה ר ב ה בכך ח ל ח ת ה פ ר צ . גם ב י פ רה לצרכן הסו שי ה הי ר י כ מ ון ה ת רעי ה א ת ג ה ו ש א ז  הי
ה ל ח ה , ו ן ו י למז א נ טו ר סי ח ס מ ר גם ב א ש ן ה ה בי ת ח מ ת ה ת ״*101x^0״, ש ר ב , ח ׳ בה ו תנ ׳ ת ל צ  ק
ד לצרכן י ה מ נ פו הם ו י נ י ם למ י כ ו ו המת ת ו י א נ ו ט י ס ת ה כ ר ע מ ת ה ף א ק ו ע ט ה ק ר מ ר פ י ה ת ה ל ע פ ה  ב
הם. י נ ת בהמו ו נ ח ל ה רמו א ת ז ו ח ו ק ל ה ת ו י ד י י ה מ ת י ה ה ח ל צ ה p ה א ו בצרפת, גם ב מ , כ ד ד ו  הב

. ׳ ק פרשו הי ת ה׳ ו י ו ר חנ פ ס ת מ ל א י ד ג ה ל ב ו ח ר ת ה ה ל ל ח ׳ ה בה ו תנ  ׳
ל ת. באפרי ק האחרו ו ו ת השי ו ת ש ת ר ה גם א בה׳ גררה אחרי ו תנ ל ׳ ׳ ש ק פרשו הי ׳ ל ה ו ש ת ח י ת  פ
סה י . התפ פה ט בחי ס ו פ ־ ק ׳ ת צ מ ו צ ׳ ב פרסל שו ת ׳ ר ב ל ח ן ש ו ש א ר ׳ ה ל פרכ הי ׳ ח ה ת פ  1978 נ
ת. פסאו בקו ם ו ד ג ר א ם ב צרי ת מו ג ו צ ו ת ב , ש ן ס ח מ ש ב ו מ י ׳ גרסה ש פרסל שו ת ׳ ר ב ל ח ת ש קי ו ו  השי
ת. עם כו מו ל הנ ו ע פ ת ת ה ו א צ ו ל ה לים ש ו ם ז י ר י במח ת ו ו ל ו ד ת ג ו י ו מ ה בכ ת י ת ה ו ר ו ת הסח ר ב ע  ה
יה נטי , ו ט ו ש פ ה י ו מ מ ע דם, ה ו הקו ק ל ה ה ש ש י ט ה נ ל ח ו. ה ת פני ת א ו נ ש ׳ ל ל פרכ הי ׳ ל ה ח ן ה מ ז  ה
א ה הי י ת׳ — הקנ ו להנ ת ו ו פרכל — לקנ הי ת ׳ ו י ה ה ל כ פ ת ה י מ ש ר ת ה ו י נ י ת פאר. המד מ ר ר ל  לעבו

. ה נ ה מ ת ו י ט ת ס ה א י ו ו  ח
ו עה אלי י ג : אם כי ה ת ו ב צ י ת ה ב ה ל ש א ב ה אף הי י ו צ ׳ מ פרכל הי ת ׳ ר ב ׳ ח ק פרשו הי ׳ ה ל מ ו ד  ב

. ק׳ פרשו הי ר ׳ ח א ים ל ש שנ ו ל  ש
. צה ב תאו ל  1978-1982 — ש

. ה א ר מ ה ב ה ל  1982-1985 — ש
ת. ו צב ב ההתי ל  1985-1986 — ש

ם. פרמרקטי ת ההי ח י ת פ ׳ ב פ ־או קו ת ׳ ש ה גם ר ל ח ן ה ׳ הראשו פרכל הי ת ה׳ ח י ת ר פ ח א ה ל נ  ש
ד סו . הי י ד פ העתי או ־ פר קו י ת הה ד יצרו א ח ם אשר י י נ מחס ט ו ק ר מ ר פ ו ל ס ת ש ב ו ר ע ו ת ה ז ת י  ה
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ת נ ו כ ת מ , ב ן בישראל) ט הראשו ק ר מ ר פ י ה ת ה ח י ת ת פ ת 1976 (שנ נ ש ד ב , עו ה ש ע מ , ל ל ח  ה
־רכב י ם בעל עי י ו מג ם הי ו ק מ ל ה ת. א לו דו ת ג ו אי נ טו ת סי ו ז ק בארי ו ו בו שי , ו ק׳ סופר־שו ל ׳  ש
ת ו ר ו ח ס ר ה ש א ם כ לי דו ם ג י כל ל מי ה ש ת י ה ה ג ו צ ת ל ה ה. כ י ן הקנ פ ו א מ ם ו ו ק י מ ה ה מ א צ ו ת  כ
ר ח א ת 1979 ל נ ש ה רק ב נ ב מ ב ה ש ח ט נ ק ר מ ר פ י ה ה. כ בי רבו ו בעי ש מ י ת ש ו נ ס ח ו א מ ה ת ו ו ג צ ו מ  ה

. צו פו ו ושי ת ב ח ר  ה
א , ל א ה ההי פ ו ק ת ו ב י ה ת ש ו ר ח ת ה ה ו י פלצ נ י ב א ק ם 1982-1983, ע י ה בשנ ל ח ה ה נ פ מ דת ה קו  נ
ה ל ח ה , ש ׳ פ ־או קו ׳ ב׳ ת ו ש ד ח ת ה ן ה ד עי , ׳ ה ש ד ה ח מ ג ה מ ל ח ז ה א ם, ו ל הצרכי ק׳ ע פרשו םו ה ה׳ נ  ע

ת. ו י ל חדשנ הו י ת נ ו ט י ה ש ל י ע פ מ ת ה אמי נ י ד ת ו מ ד ק ת ל כרשת מ ו ע פ  ל
: ד ב ל ם ב י י שלב ׳ שנ פ או ־ פר קו הי ת ׳ ש ת עברה ר ו מ ד ו ק ת ה ו ר ב ח גוד לשתי ה י  בנ

. ה צ ו א ת ב ה ל  1979-1984 — ש
. ה א ר מ ה ב ה ל  1984-1986 — ש

א ן ל י י ל עד א ר ש י ם ב י פרמרקט ל הי י ש ל ל כ ף ה ר ג ה ן ש ו י א, שמכ ה הי ל ם א י א צ מ מ ה מ נ ק ס מ  ה
ה י ו ת צפ ו ח ת פ ת י ה , אז ו ו אלי ע י ג ׳ כבר ה פרכל הי ׳ ׳ ו ק פרשו הי ל ׳ ם ש י רפ ד שהג ו ע ת ב ו צב י י ע להת י ג  ה
פר הי ן ׳ נ כ ת , מ ד ת בעתי ו י נ ר לתכ ו ש ק ל ה כ ה ב ר ב ח חי ה ו ו י ל פי ד . ע ׳ פ ־או היפר קו ת ׳ ש ר  בעיקר ב
־ ן ו ן לצי ראשו , ו ם ח א ל פ ם א ח (אילת, או א וספים ב ם נ פרמרקטי ה הי ש ו ל ח ש ו ת פ ׳ ל פ ־או  קו
ם ה י ל ה ע הי י , ו ה ז דל שכ ו ר ג ת בסד ו י ו ח חנ ו ת י ל פ יה ש ו דת הרו קו נ עו ל י ג , י  מזרת). אז, לדעתם
ת ו ח ת פ ת ה ה ל כך, ש ד ע י ע ן מ מ ו ק י מ ת ו ו ספ ו נ ת ה ו י ו נ ר הח פ ס ת. מ ת אחרו ו ת ש ר יבא קונים׳ מ לי  ׳
ת ו ב צ י ת ה ב ה ל ש ר ל ו ב ע א ת כי גם הי ת ביותר, ו י ת ו ע מ ש נה מ ׳ אי פ או ־ פר קו הי ה ברשת ׳ י ו  הצפ

. ת ו ב צ י ת ה ב ה ל ש ה ל ל ו ת כ כ ר ע מ ר ה ו ב ע ה ת מ י ע ת, ו בו ים הקרו  בשנ

 תפרוסת ההיפרמרקטים בישראל
ב ו ש י ל ה ד ו ת ג ק י ד ח 1). ב ם (לו י א צ מ ה מ מ ה כ ל ע י ערים מ ם לפ פרמרקטי ת ההי ו ג ל פ ת  ה
תם מ־50 י סי כלו ל או ד ו ג ם ש בי שו ם בי י י ו שראל מצ ם בי י פרמרקט ת ההי י צ ת מ , כי יותר מ  הראתה
ל ד ו ג ם ש בי שו ם בי י י ם מצו י ט ק ר מ ר פ י ה ר ה פ ס מ ב ל־40% מ ד שקרו ו ע , ב ה מעל ב ו ש ו  אלף ת
ף ל ת מ־20 א ו ח ם פ י נ ו ם, המ בי ה ישו ש ו ל ש . רק ב שב ף תו ל ד 50 א יתם נע מ־20 ע סי כלו  או
. ם בישראל י פרמרקט ר הי פ ס מ ל 9% מ לה ע ו ו ע נ ם אי ק ל ם, אך ח פרמרקטי ם הי י י ם, מצו  תושבי
ן 24.7% ל־61.2. ח בי ו ו ט ת ב א צ מ א נ , כי הי ה ל ע ל מ ״ נ ם ה ל הערי כ ע ב ו נ י קת רמת המ י  בד
ם י מ ק ו מ שראל מ ם בי י ט ק ר מ ר פ י ה ה . 55.88% מ ז ח ה־30-50 אחו ו ו ט י ב ו קרי מצ ז העי  אך הריכו

. ע צ ו מ מ ה ה מ ו ב ה בהם ג ס נ כ ה ם ה ד ק מ בים ש  בישו
, פה , חי ן ה שבה נ ט ק ר ה קא העי ו ו , כי ד ת מראה ו ל ו ד ג ם ה ש הערי ו ל ש פרדת ל ת נ ו ם ח י ת  ה
ם. י רושל ותר מבי י ב ו י ב א ־ ל ת ב ל מ ו פ , כ ם בישראל) י ר פ י ה ה ם (,12.1 מ י פרמרקט ת בהי ע פ ו ש  מ
ר כ ק ברב מ ו ש ד פ י ה ה ה ש ד ב ו ע ת ה : ״למרו י בה׳ כ ו תנ ל ׳ ״ כ נ ן מ י אי צי נ ן עתו ו , בראי ו  יתירה מז
ל ל ג . כנראה ב רת הכרמל ה בטי קא ז ו ו א ד ו י ביותר ה ח ו ו ק הר ו ש ר פ י ה קר ביותר, הרי ה א הי ו  ה

׳ (אתגר, 1986). ׳ ן ם בצפו י י הצרכנ פ או ם ו ו ק י  המ
ל ה ע ת ד ו כ ב ק מ ל ם ח רי ם, מסבי הי בו ע הג ו נ י מ ת ה מ ר ו ה ה ס נ כ ה ת ה מ ת ר נ י , מבח ה פ י  נתוני ח
ל ד ש ח ו י מ י ה רפ ג או י ה הג נ ב מ ם ל ת ג ו ב י ש ש ח לם י ח 2). או ו ל שראל ( ם בי י פרמרקט ת ההי פ  מ
ר י ה הע נ ב ות. מ ה לקרי פ י ן ח ד בי י ר פ מ ח ה ו ו מר ל ו ו ד ה ג י ש ע זור ת ה אי פ י ר ח . לעי ן י ל ו פ ו  המטר
א, פו ס, אי י ה קי פ י ח ב, ב ם בתל־אבי י י שקי פ , כ י לא טבעת שי ו ו ג ־ ו י ד נ י ל ו פ ה מטרו נ ב א מ ו  ה

. (1983 ,1981 וו13ד1־61161:*). ם י פדמרקט י ם ה קו ן רב יותר למי מי ח ז ט  ש

 מדיניות המיקום של הרשתות השונות
רים ו ת ישראל. האז פ י מ נ פ ת על־ ב ח ר רה נ ת בצו סו בה׳ פרו ו תנ ל ׳ ק׳ ש פרשו הי ת ה׳ ו י ו  חנ
ה ל י ע פ מ ת ה י ד ע ל ב ת ה ש ר א ה ו הי ב , ש ן ו : הצפ ת ו ז ו ח י מ ת הם שנ ש ר די ה ל י ותר ע ם בי י פ ד ע ו מ  ה
ר א ש ^ ב א ׳ ב ם י ק פרשו הי ׳ ת ה י צ ח מ ה מ ל ע מ ם ל י כז ד מרו ח הם י י . בשנ ז ם, והמרכ פרמרקטי  הי
ם ל הערי כ י ב ו צ ׳ מ ק פרשו הי ם. ׳ י י ד לשנ ח ט א ק ר מ ר פ י ן ה הה — בי ה ז ק ו ל ח ת ה ו ז ו ח מ  ה
ד ח ת. י ך יחסי מו ל נ י פ ת בפרו ל ע ו ׳ פ ק פרשו הי ב רשת ׳ י ב א ־ ל . בקרבת ת ב ת פרט לתל־אבי ו ל ו ד  הג

5 

 © כל הזכויות  שמורות למכון לחקר מדיניות קרקעית ושימושי קרקע, קק"ל



ה מ צ ת ע בה׳ רואה א ו תנ . ׳ ן ת השרו מ ר ה ב י ו צ , מ רב־מכר׳ ל הרשת, ה׳ ׳ ש ל ג ד ת ה ו חנ את, ׳  עם ז
ת י צ ח , מ ה ש ע מ ק, 1986). ל ה (היפרשו י ס ו ל כ ו א ת ה ו ב כ ל ש כ ה ל נ ו פ ת ה י מ מ ת ע ש ל ר ה ש ל י ע פ מ  כ
. ע צ ו מ מ ה מן ה בו ה ג ס נ כ ה ם ה ד ק ם מ ה ם ב בי שו ת בי ו י ו ח מצ א ׳ ב ק פרשו הי ׳ ת ה ו י ו ר חנ פ ס מ  מ
ע (37.5%), צ ו מ מ ן ה כה מ מו ה נ ס נ כ ה ם ה ה ם ב בי שו ן גם בי ט ז לא ק ו ח י א ו צ ת זאת, מ ו ר מ  ל

. ן ו ד בצפ ח ו י מ  ב
י ז — שת ו ח ל מ כ . ב ח ח ל מ כ ט ב ע מ ה כ ו רה שו ת בצו ו ק ל ו ח ׳ מ פרםל שו ל ׳ ׳ ש פרכל הי ת ׳ ו י ו  חנ
ל הערים ש ע ג ה ד ג י צ ת מ י נ רו ת העי ו ג ל פ ת ה . ה ד ד בלב ח ט א ק ר מ ר פ י ו ה ב ט הדרום, ש ע מ ת ל ו י ו  חנ
ד הערים ג א . ב ת אחת ו נ ע — ח ב ש ־ ר א ב ל עיר. ב כ ת ב ו י ו י חנ ת רושלים — ש י ה ו פ י ח : ב ת ו ל ו ד ג  ה
ת. י נ צו ת ההי ע ב ט ם ב י ת ושתי י מ י נ פ ת ה ע ב ט ם ב י ן שתי ה ות, מ י ו ב — ארבע חנ י ב א ־ ל ל ת  ש
ת בישראל. קרוב ל־90% ו ל ו ד ג ם ה ת הערי ה א פ י ד ע ׳ מ פרכל הי ת ׳ ש , ר ׳ ק פרשו הי ת ׳ ש ו ר מ א כ ל  ש
ת נתוני רמת נ י ח ב ל 50 אלף. מ ע א מ ה הי י ס ו ל כ ו א ם ה ה ם ב בי שו ת בי ו י ו צ ׳ מ ל פרכ הי ׳ ת ה ו י ו נ ח  מ
ה א גבו ל רכב הו ת ע ו ל ע ב ז ה ו ח ם א ה ם ב בי שו ׳ בי ל פרכ הי ׳ ת ה ו א צ מ ה ה ברורה ל מ ג יכרת מ , נ ע ו נ  המי
ת ת א א צ ו ו מ ה ז ר ה צ ה, ה ־גבו י נ ו נ ד הבי מ ע מ ת ל ד ע ו י מ א כ ו פ ׳ נראית, אי פרכל הי  מ־40%. רשת ׳
ת בהם ע צ ו מ מ ם ה י ב ש ו ת ת ה ס נ כ ם ה בי שו ת בי ו י ו ׳ מצ ל פרכ הי ׳ ת ה ו י ו נ ח . 77.8% מ ח ט ש ה ב י י ו ט  בי
הה ם בהם ז י שב ת התו ס נ כ ה בים ש ישו ת בי ו מ ק ו מ ת מ ו י ו נ . יתר הח ע הארצי צ ו מ מ ן ה ה מ ה ו ב  ג

. י ע הארצ צ ו מ מ  ל

ם ת הדרו ו ז ו ח מ ב ב (44.4%), ו י ב א ־ ל ז ת ו ח מ קר ב ת בעי ו ז כ ׳ מרו פ ־או קו ל ׳ ר ש פ י ה ת ה ו י ו  חנ
. ד — בחדרה ב ל ת ב ח ת א ו ת חנ ל ע פ ו ה מ פ י ח ח ח מ . ב ד ח ל א כ ת ב ו י ו י חנ ת ם ש ה ב , ש ז המרכ  ו
ה ברורה טי ז עם נ כ ר מ ור ה ז קר באי ם בעי ק מ ת ׳ מ פ או ־ פר קו הי , כי ׳ ת, אם כן  ניתן לראו
ם. י ב מסו שו ל י ד ו ג ן ברור ל פ ו טה בא ו נה נ ת אי ו ר ח א ת ה ו ת ש ר ד ל ו ג י ׳ בנ פ או ־ קו ן דרום. ׳ ו ו  לכי
ה. תי דמו ו אצל קו מ ת כ ט ל ו ה ב נ אי ם, ו י נ ם השו י ל ד ן הג ו יותר בי ת א ו ח ה פ ה ה ז ק ו ל ח  ה
ם ל ע ת ה ם. לא ניתן ל י ז עה בין 40-50 אחו נ נית, ו נה קיצו א אי ם, גם הי בי ישו ע בי ו נ י ת המ מ  ר
ע צ ו מ מ סתם ה נ ם שהכ בי שו ם בי י י ׳ מצו פ ־או קו ל ׳ ם ש י ט ק ר מ ר פ י ה ר ה פ ס מ ת מ י צ ח מ ך ש כ  מ
ם. פרמרקטי ר ההי פ ס , יורד גם מ חת ו ה פ ס נ כ ה ם ה ד ק מ ל ש כ . כ ע הארצי צ ו מ מ ן ה ה מ ה ו ב  ג
, בדה ע לעו צ ו מ מ ן ה ה מ כ ו מ ם נ ת ס נ כ ה ם ש בי שו ם בי פרמרקטי ל הי ם ש ת ו א צ מ ת ה ס א ח י  ניתן ל
ים, נתי ם שכו פרמרקטי ה סו צ פ י א ש ל , א ם י ש ד ם ח פי י ת סנ מ ק ה ת דרכה ב ה א ל ח ׳ לא ה פ ו א ־ ו ק ׳  ש

ת היפר. ו י ו נ ל ח ן ש ת מ ק ת ה ר ט מ  ל

 איתור חנויות היפר
, קצה העיר ה לל אזורי תעשי ו ן כ ו י ם בישראל. המ י ט ק ר מ ר פ י ה ת אתרי ה ו ג ל פ ת ת ה ג א י צ ח 2 מ ו  ל
. ו י כלשה ר ח ס ז מ ר למרכ ו קשו נ י ר שא ר בעי ח ל אזור א כ ז עירוני, ו ת דרכים, מרכ מ ו צ  — בקרבה ל
ת אזור ח ה א נ בעו ת ו ע ו ב נ ו הי ה ש ל ו אתר כ ב ב ש צ יתכן מ . ו ת צ ק מ ת ב רותי ה שרי נ ו הי ה ז ק ו ל  ח
ה י ש ע רי ת י באמו ב י ש המס ו מ י ש ת. ה ת דרכים ראשי מ ו רבת צ בקי ר ו ה העי צ ק י ב ו צ מ ה ה י ש ע  ת

פה. רו פר באי ת הי ו י ו י חנ ב ג ל ל ב ו ק מ ה ל מ ו ים ד י נ רו ם חוץ־עי צמתי  ו
ה גדולים. י ש ע ן אזורי ת ה ל ת, ש לו ו ד ה בערים הג תי ו י ו ת חנ ם א ק מ ה ל פ י ד ע ׳ מ פרכל הי ת ׳ ש  ר
ה תי ו י ו . חנ ף ו ב הצפ י ב א ־ ל זור ת ת אי ל, א דו ת הכרך הג ה א פ י ד ע , מ ה ת מ ו ע , ל ׳ פ ־או פר קו הי  ׳
ה ר ק מ ז העיר, ב ת, או במרכ בל בדרך ראשי ו ה ג ם ז ו ק י מ ש ץ לעיר, כ ו ח , בדרך כלל, מ ת ו מ ק ו מ  מ
, ח תו י רות הפ י ׳ בעי ק פרשו הי ת ה׳ ו י ו , חנ ן מת ם. לעו פרמרקטי ם להי מי י ם קי פרמרקטי י סו ו נ ל שי  ש

ת. ה יחסי כ מו ע נ ו נ לל רמת מי ת בג רבה לדרך ראשי ת בקי ו מ ק ו מ  מ

 סיכום
. פה רו ם באי פרמרקטי ם להי ד ו ק פ ת ם ב אמי ם, אשר תו פרמרקטי ו ב־1986 34 הי  בישראל הי
ת ו ח ת פ ת ה פה. דגם ה רו ם באי פרמרקטי ח ההי ט ש ת ל חסי ם, י , לעיתי ן ם הקט ח ט א ש נם הו ו  אפי
ו ת ל י ח ת. ת ת אחרו ו צ ר א ם גם ב י ה הקי י ז ו פ י ת לגרף הד י ל ל כ ה בצורתו ה ה ל ז א ר ש י ם ב פרי ל ההי  ש
ת ו ו בשנ ת צ ו א ת ה בישראל, ו י נ ת הק י מ ד י ת ו נ , עם שי ם י ת השבע ו י שנ ה ל ש ת ב ו ח ת פ ת ה ל גרף ה  ש
ה — עם פרוץ ח י מ צ עצרה ה ת נ ח ן א מ קדת ז ו ת בישראל. בנ י ה הצרכנ ר ו מ ת ת ה ו ם, שנ י נ  השמו
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ט ע מ ם כ מי י ן לא קי ו ת תכנ ו י נ י ם למד רי נים הקשו . נתו ה פלצי נ א האי ל ועם שי י ל ג ה ־ ם ו ל ת ש מ ת ל  מ
ת. מלי י נ א מי ת הי ו ב ר ע ת ה ר בעיר, ה ח ס ם מ קו שא מי ו ן בנ כ  בישראל, ש

ה י ר פ י ר פ ה ה מ כ י ש ורמי מ ם ג ה ע ל ו ד ד ג נית ע ו נ א עיר בי ו ם ה פרמרקטי ף להי ד ע ו מ ם ה קו  המי
ד ת ע ע צ ו מ סה מ נ ת הכ מ י ר ״ ת ע נ י פ ו א ה מ ל ה בערים א םי ו כל ז או נפה. האו ו ח : עיר מ ב שו י  ל

. ן רכב פרטי ת ו ש ר ב ת ש ו ח פ ש ל מ בה ש ו ז ג ו ח י א ״ כן ע , ו הה בו  ג
קר י — בעי רבנ ח האו ט ש ק ל ח ם מ ה לאתרי פ ד ע ך העיר, נתבררה ה ת אתרים בתו ק י ד ב  ב
ם, ורק י ך מרכז ם בתו נ ורים עירוניים שאי ת, באז ו ל דרכים ראשי ם ש ל צמתי , ע ה ורי תעשי  באז

ז העיר. ם במרכ תי  לעי
ת ו ל א ם בישראל, ש י ט ק ר מ ר פ י ה ל ה ם ש י סי ם הבסי י גרפי או י ם הג י נ ו פי ת האי ג א ה הצי ר ז מ א  מ
ת קי ו ו ת השי כ ר ע מ ל ה ט ע ק ר מ ר פ י ה ת ה ו נ ת ח ע פ ש : ה ן ה ה שא ז ו ה בנ נ ק ד ב ת ת אשר ראוי ש ספו ו  נ
, ם פרמרקטי ל הי ם ש ת ע פ ש ם ה ו ח י , ת ם) פרמרקטי , סו ת ל ו כ מ ות ה י ו ת (חנ אי נ ו ט  בישראל, הן הסי
רה תי רבה י אף בקי ה עיר, ו ת ו א ת ב ו י ו צ מ ת ה ו נ ת שו ו ר ב ל ח פר ש ת הי ו י ו ן חנ ת בי ו ר ח ת ה . ן כ  ו
ר פ י ה ת ה ו י ו נ ה שח ד ב ו ע ר ה ת לאו ד ח ו י ת מ ו ב י ש ת ח ו ל ע ה הן ב ל ת א ו ל א . ש פה, למשל)  (כמו בחי

חד. ת גם י י רפ ג או י סתן הג ת פרי נ י ח ב מ ר ו פ ס ת מ נ י ח ב יה מ ו ט לרו ע מ , כ ה ש ע מ , ל עו י  בישראל הג

 מקולות
ת. 9 בדצמבר, 1986, 3. ו נ  אתגר ל. ״ארץ זבת חלב של... תנובה״. ידיעות אחרו
ת 10 שנים להיפרשוק א ל מ ת היפרשוק — גליון חגיגי ב  היפרשוק, חדשו

 תנובה. נובמבר, 1986.
אי נ ר הקמעו ח ס מ ם של ה י י ת ו מ ם כ י ד מ , מ  זרחי ש. פרגל נ. חלד צ. מוטט י׳

 בישראל. תל־אביב: המכון לפריון העבודה והיצור, 1984.
י לישראל 1986. ט ס י ט ט  ישראל, הלשכה המרכזית לסטטיסטיקה, שנתון ס

 ירושלים, 1987.

ת השונות בישראל ם ברשתו י ט ק ר מ ר פ י ה  איור 1: העליה במספרי ה
40 - .1986-1976 

: נתוני הרשתות. ר  מקו

ה 1985 1980 נ  ש
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ה ס נ כ י ה מ ד ק ם בישראל בערים לפי גודלן, מ י ט ק מ ר פ י ה : התפלגות ה  לוח 1
וע נ  ורמת מי

 מס׳ היפרים אחוז משפחות
 בישוב מקדם הכנסה בעלות רכב

 אוכלוסיה ישוב 1986 1983 בישוב 1985 הערות

40.1 
43.0 
50.8 

100 
110 
115 

 יותר מ־ ירושלים 3
 200 תל־אביב 2
 אלף תושב חיפה 4

ז ונפה  עיר מחו

 עיר נפה

40.8 
56.5 
59.9 

 0ץ47
40.4 
48.5 

105 
100 
110 
105 
115 
100 

 באר־שכע
 בת־ים
 חולון

 פתח־תקוה
 רמת־גן

 נתניה

 50. עד
 100 אלף

 תושכ

 אשדוד 1 110 36.5 ישוב עיקרי
 באזור טבע

 אשקלון 2 90 35.5 עיר נפה
 20 עד הרצליה 1 115 62.5

 50 אלף ראשל״צ 2 105 61.2 ישוב עיקרי
 תושב באזור טבעי

 רחובות 1 115 54.7 עיר נפה
 גבעתיים 1 120 58.9

 חדרה 1 100 43.3 עיר נפה
 טבריה 1 85 37.7 עיר נפה
 עכו 1 85 29.0 עיר נפה
 עפולה 1 90 38.2 עיר נפה

 רמת־השרון 1 125 75.5

ת מ־ קרית־שמונה 1 85 26.9 ישוב עיקרי  פחו
 באזור טבעי
 20 אלף בית־שאן 1 80 24.7 ישוב עיקרי
 באזור טבעי

 תושב נס־ציונה 1 95 52.4

 מקורות: למ״ס, 1986; זרתי, 1984.
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ם בישראל, 1986. י ט ק ר מ ר פ י ה רי ה  לוח 2: איתו

 מרכז העיר אחר הערות

 קצה העיר
 בקרבה לצומת

 הרשת אזור־תעשיה דרכים

 היפרשוק 18.75 62.5 18.75

 היפרכל 88.88 11.11

 היפר קו־אופ 44.44 22.22 22.22 11.11

 כללי 44.12 38.23 5.88 11.76

 מקור: נתוני הרשתות השמות.
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